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1. OBJETIVO

El presente manual representa la visién y el uso correcto de la marca “Ruta N”, y tiene como objetivo
definir por medio de estandares, el concepto y la aplicacion de esta.

2. ALCANCE

El presente manual aplica a toda persona juridica, persona natural, empleado o contratista, que
tenga la responsabilidad de crear, bien sea desde cero, o adaptar cualquier producto en el que la
marca Ruta N esté presente para que conserve y cumpla los pardmetros definidos en el presente
documento y exprese de manera correcta la razon de ser de esta.

3. DEFINICIONES

A continuacién algunas de las definiciones como gufa ante los lineamientos y caracteristicas de
nuestra identidad corporativa:

Marca: [a marca es la representacion visual, emocional y conceptual de nuestra empresa y sus
servicios. Incluye elementos como el logotipo, los colores, la tipografia y los valores que
comunicamos.

Arquetipo: en el contexto de branding, los arquetipos son el modelo o patron de comportamientos
humanos que nuestra marca personifica para conectar con las emociones y valores de la audiencia.
Algunos ejemplos de arquetipos son el héroe o el sabio.

Narrativa de marca: la narrativa de marca es la historia que nuestra marca cuenta sobre si misma,
incluyendo elementos como su proposito, valores y vision. Con esta buscamos establecer una
conexion emocional con nuestra audiencia.

Co-branding: el co-branding es una estrategia de mercadeo en la que varias marcas colaboran en el
desarrollo y promocion de productos y servicios conjuntos, aprovechando la reputacion y alcance
de todas las marcas para crear mayor valor.

Voz de marca: la voz de marca es el tono y el estilo de comunicacién que usamos para interactuar
con nuestra audiencia. Esto incluye el lenguaje y otros aspectos de la comunicacion verbal y no
verbal de la marca.

Valores de marca: L os valores de marca son los principios éticos y morales que guian las acciones
y decisiones de nuestra Corporacion. Estos valores pueden ser la integridad, la calidad, lainnovacion,
la responsabilidad social, entre otros.
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e Outline: En el contexto de disefio gréfico, outline es el contorno o borde alrededor de un
objeto o texto que ayuda a definir su forma y resaltar su presencia. Los outlines varian de
grosor, colory estilo para cumplir con los requisitos estéticos del disefio.

4. RESPONSABILIDADES

El presente manual representa la vision y el correcto uso de la marca Ruta N, planteando un marco
conceptual, estandares y aplicacién de la misma. Sus normas expuestas estan dirigidas a cualquier
persona o entidad que incluya nuestra marca para asegurar su correcto uso.

Guardian/a de marca

Es responsable por la mejora continua del presente documento.

Es responsable por el aseguramiento del correcto uso de la Marca Ruta N.

Es responsable por cumpliry hacer cumplir el presente manual.

Es responsable porinformar sobre cualquier desviacion frente al uso de la Marca Ruta N.

Gestor de portafolio persuadir
e Es responsable junto con el guardidn de marca en hacer seguimiento al correcto
cumplimiento del presente manual
e Esresponsable por hacer seguimiento al correcto uso de la marca Ruta N.
Empleados y contratistas de la Corporacion Ruta N
e Cumplir los lineamientos establecidos por la Corporacion Ruta N Medellin en todo lo
relacionado al uso de la marca Ruta N.
e Cumplirlo establecido en el presente manual.
e Informar sobre el uso indebido de la marca Ruta N.
Direccion Ejecutiva
e Esresponsable por serlavoceria oficial de la corporacion Ruta N.

Aliados o terceros

e Son responsables por cumplir el presente manual, toda vez que requiera la adaptacién,
creacion o disefio de cualquier producto en el que se incluya nuestra marca.

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 # 52 - 20

Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia
Alcaldia de Medellin
WWW.RUTAN.CO Distro da

Ciencia, Tecnologia e Innovacion




n
MANUAL DE MARCA “RUTA N” r Ula.
Pagina6de 18

MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACIGN ¥ NEGOCIOS

5. GENERALIDADES

5.1 Tono de marca

Inspirador: su tono genera vinculos y conexién con los grupos de interés y con la ciudadaniay lo refleja
ensu cotidianidad. Esinspirador, lo refleja en su rol de movilizadory motivador, llevando a las personas a
la reflexion sobre las posibilidades delograr mejores resultados.

Lider: su tono une voluntades en torno a propdsitos comunes, disefia propositos colectivos que
trasciendeny dejan huella en la sociedad.

Realizador: su tono visibiliza, mide, evalla y corrige sus resultados, porque son fundamentales para
indicarquela RUTA que recorre es la correcta.

5.2 Arquetipo de Marca

Ruta N es una marca que usa el poder de la inspiracion para ayudar a las personas a creer en sus
suefios y a guiarlos para que encuentren el potencial creador dentro si mismos, enmarcada en la
experimentacién y las posibilidades de pensary actuar de forma innovadora. Promueve los valores
de la valentia, el inconformismo, la ambicién y la imaginacion entre las personas para que puedan
transformar sus realidades a través del cumplimiento de sus suefios.

Ruta N es una persona adulta, abierta, una persona ciudadana del mundo. Comprende los desafios
globales con propiedad, porque a pesar de creer en personas y empresas exponenciales, se
convence de que lainnovacion eslamano derecha de la sostenibilidad.

Trabaja cony para otras personas o empresas. Sumundo es tan amplio como sus proyectos, segin
surolse loindique. Por lo que entiende el valor de sumar en un amplio sentido. A sus metas no solo
suma las propias, sino, las de todas y todos.

Tiene especial interés en atraer, relacionarse, cocrear, hacer alianzas, asociarse, participar. Siempre
se conjuga en plural, sobre todo si de resultados se trata. Lidera sin hacerse pasar como
protagonista. Entiende que su trabajo también consiste en darle herramientas que gesten el poder
de transformar en otras y otros, y que la cultura es el soporte para que los programas y proyectos
que impulsa trasciendan.
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5.3 Manual de imagen

5.3.1 Logotipo

MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS

Con la palabra Ruta, hablamos del camino que tomd la ciudad hacia la innovacién, representada
enla N que la potencia. La letra N también representa el norte de la ciudad, epicentro de grandes
transformaciones urbanisticas y sociales a través de la innovacion.

Ellogo va acompafiado de la frase “CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS”, queratificaloque hace
laCorporacion.

Ellogo de Ruta N debe aislarse de otros elementos para conservar su expresién visual.
5.3.2 Area reservada

El drea en el diagrama tiene como propdsito protegery asegurar la visibilidad de la marca en todas sus
aplicaciones.

«w _»

‘X’ correspondeauna “n” de Ruta N, deltamafio dellogo que seaplica,dondeel dreadereservaes 2X.
Dicha medidadebe aplicarseen cadaunodeloslados deesta (arriba, abajo, izquierda y derecha).

nnr
MEDELLIN

CENTRO DF INNOVACION Y NEGOCIOS

n X

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 # 52 - 20

Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia
Alcaldia de Medellin
WWW.RUTAN.CO Distrio da

Ciencia, Tecnologia e Innovacion




n
MANUAL DE MARCA “RUTA N” r Ula.
Pagina8de18

MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACIGN ¥ NEGOCIOS

5.3.3 Tamafio minimo de logotipo

DIGITAL:
IMPRESO:
MEDELLIN MEDELLIN

CENTRO DEINNOVACION ¥ NEGOCIOS CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS

5.3.4 Aplicaciones:

COLOR:

r(Ule-
MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACION ¥ NEGOCIOS

1TINTA / NEGATIVO / BW / FOTOGRAFIAS:

MEDELLIN MEDELLIN

CENTRO DE INNOYACION ¥ NEGOCIOS CENTRO DE INNOVACION ¥ NEGOCIOS

Las fotografias claras u oscuras, y los tonos de colores planos
usados, deben garantizar la legibilidad del logo.

Colores sugeridos: I I
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5.3.5 Usos incorrectos de logo

x QUITAR O AGREGAR ELEMENTOS:

K CONDENSAR: 9¢ CAMBIAR PROPORCIONES:
ruis- n
MEDELLIN rm rm
MEDELLIN MEDELLIN
CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS
x CONTORNEAR: x CAMBIAR FUENTES: x CAMBIAR COLORES:
MEDELLIN MEDELLIN MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS CENTRO DE INNOVACION Y NEGOCIOS

5.3.6 Co-branding

La Corporacion Ruta N es un ente descentralizado que hace parte de la Alcaldia de Medellin.
Partiendo del entendimiento que la marca constituye el activo intangible mas valioso de nuestra
organizacion, y que su reputacion dependera del manejo que le brindemos, reconocemos que a lo
largo de los afios nuestra marca se ha posicionado en el imaginario colectivo, como una marca que
genera valor y esta respaldada por el ecosistema CTI. Con su buen uso aseguramos la salud de la
marca para resguardar nuestro activo base a lo largo del tiempo.

Empresas privadas: la marca Ruta N no puede usarse en la promocién de productos, servicios o
canales digitales de otras empresas, excepto, cuando bajo directriz estratégica o ejecutiva y
previamente evaluado por el area de Mercadeo y Comunicaciones de la entidad, se establece como
pertinente su presencia como aliado.

Iniciativas conjuntas: cuando Ruta N colabora haciendo visible su marca con instituciones publicas,
privadas, gremios, universidades y actores del ecosistema de CTI a nivel local, nacional e
internacional, su uso se aprueba mediante previa autorizacion y revisién. Nuestra participacion
como aliados va desde eventos, conferencias, ferias, congresos, convocatorias a proyectos
especiales, programas relacionados con Ruta N hasta la difusion de nuestros indicadores o
resultados. En estos casos nuestro logo acompafia el de las marcas aliadas y se revisa la pertinencia
para respaldo y mayor visibilidad de la presencia del escudo de armas o logo de la Alcaldia Distrito
de Ciencia, Tecnologia e Innovacién.

Promocién de eventos o programas: como creador o aliado difunde y convoca proyectos, programas
0 eventos por sus canales (medios, redes sociales o correo electronico) que posicionan la
misionalidad de la marca. Para eventos, campafias, proyectos o programas conjuntos se acompafia
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de los logos de las marcas aliadas. Y como préstamo de espacio, es necesaria nuestra presencia si se
genera valor para el ecosistema CTI.

Apoyo en difusién: comparte publicaciones, noticias e informacion de articulos, programas o eventos
de naturaleza CTI aunque no sean propias, bajo revisiéon y aprobacion de la Direccion de la
Corporacion o del equipo de mercadeo y comunicaciones, quienes establecen la presencia o no de
la compafiia de logos de las marcas aliadas.

5.3.7 Uso de la marca Ruta N con otros logos

Ruta N crea, gestiona, opera, asesora, apoya, respalda, organiza, supervisa, acompafia o actla en
calidad de aliado acompafiado de otras marcas de la siguiente forma:

Logo Ruta N + Alcaldia

» |

<

=

2 rm

a Alcaldia de Medellin
MEDELLIN Distrito de
CENTRO DE INNOVACION ¥ NEGDCIOS CIH'ICIH, T“mbgla e |I1r|0\ml:l6n

+ 350 px (Medida de caja de seguridad)

v

O

wn

[F1}

oo .

s Alcaldla de Medellm

MEDELLIN
CENTRO DE INNOVACISN ¥ NEGOCIDS Ciencia, TBCI'IDIDQIE e Innovacion

+6 cm (Medida de caja de seguridad)

Version apta para colores claros y fotografias con correcta legibilidad de los logos.
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POSITIVO
ruter @
MEDELL iN Alcaldia de Medellin
Ciencia, Tacv?‘m:.a Innovacién
NEGATIVO

rUte-

MEDELLIN Alcaldia de Medellin

Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Marcador de rol. El uso de este elemento no es obligatorio, pero permite identificar el nivel o rol de
nuestra presencia en la comunicacion de eventos, programas, proyectos en los que es necesario
reforzar qué papel jugamos. Como identificador proponemos acciones como estas: En alianza /
Opera/ Organiza / Acompana.

Organiza Apoya
\ n
/
7z n . .
7 MEDELLIN Alcaldia de Medellin
CENTRO DE INNOVACIGN ¥ NEGOCIOS Distfitﬂ dB

Ciencia, Tecnologia e Innovacién

suraS | fuler &

-7 MEDELLIN Alcaldia de Medellin

CENTRO DE LUNOVACION Y NEGOCIOS —— Distrito de

Ciencia, Tecnologia e Innovacién

Usar alternativas como barras de color sélido horizontales sobre las fotografias o imagenes de dificil lectura para los
logos.
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5.3.8 Colores

Nuestras piezas graficas serdn mayormente sobrias, sin embargo, en su mayoria dependeran del
publicoylainformacién que se entregue, para definir con idoneidad entre los 4 colores vibrantes que
hacen parte de la paleta principal.

Nuestros colores definen la personalidad de nuestra marca, apuntandole a la versatilidad, creando
un lenguaje cercano con cada uno de nuestros publicos.

PANTONE 116 C PANTONE 3258 C PANTONE 172¢C PANTONE 382 C

C/2 M/17 Y/100 K/0 C/74 M/O Y/45 K/O C/0 M/T5 Y/95 K/0 /30 M/0 Y/100 K/0
R/253 G/195 B/0 R/45 G/178 B/160 R/240 G/TT B/33 R/205 G/206 Bf11
#FDC300 #2DB2A0 #F04D21 #CDCEOB

PANTONE 446 C PANTONE VIOLET € PANTONE 7715 € PANTONE RUBI RED C
/0 M/0 Y/0 K/90 /82 M/84 Yj0 K/0 C/99 M/49 Y/4T K21 C/12 M/100 Y/65 K/3
R/62 G/62 B/62 R/65 G/26 B/208 R/0 G/92 B/106 R/120 G/0 B/70
#3E3E3E #411AD0 #005C6A #BE0D46

5.3.9 Tipografias

5.3.9.1 Tipografias para titulos

El uso de esta fuente se permite solo en mayUsculas. El minimo interlineado es la mitad de la altura
de X. El minimo inter letrado es -25 pt.
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GROTESQUE

Podra usarse en cualquier version de su familia:

BRANDON BRANDON
GROTESQUE  GROTESQUE

Thin / Thin it alic Light / Light it alic

BRANDON BRANDON
GROTESQUE GROTESQUE

Medium/ Medium it alic Bold / Bold it alic

5.3.9.2 Tipografias para textos

El uso de esta fuente se permite en mayusculas y minusculas. El mi

de X. El minimo Inter letrado es -25 pt.

SOURSE
SANS PRO

Source sans pro

Podra usarse en cualquier version de su familia:

SOURCE SOURCE
Sans Pro Sans Pro
Xtra light / Xtra light italic Light / Light italic
SOURCE SOURCE
Sans Pro Sans Pro
Medium/ Medium italic Bold / Bold italic

BRANDON
GROTESQUE

Regular / Italic

BRANDON
GROTESQUE

Black / Black it alic

nimo interlineado es la mitad de la altura

SOURCE

Sans Pro
Regular / Italic

SOURCE

Sans Pro
Black / Black italic

+57 (4) 516 77 70
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5.3.10 Fotografias

Las fotografias son el principal elemento en la composicion grafica de cada uno de los programasy
servicios de Ruta N, porlo que es necesario que se comunique correctamente su objetivo y beneficios
para la ciudad. Estas deben expresar momentos espontaneos en espacios representativos para la
ciudad y en los que las personas puedan identificarse. Los protagonistas deben tener rasgos latinos,
acordes al publico objetivo del programa.

Las iméagenes deben procurar ser propias, deben usarse imagenes del banco propio, al que damos
acceso segln la pertinencia del caso. Al tomar fotos para propiedad de la corporacion deben evitarse
poses y lugares comunes, asi como fotomontajes.

Gufa general: las fotografias de los programas y/o servicios deben mostrar o recrear un caso de éxito,
beneficio, conocimiento o emocion que se obtiene por participar. Siempre, en cualquier caso, debe
reflejar bienestar.

Para darle riqueza a laimagen debe buscarse el manejo de planos y desenfoques. Las fotografias no
pueden ser de grupos grandes para evitar que se pierda el detalle o foco. Los colores deben ser
protagonistas, pero no estar saturados.
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Se debe variar entre géneros en las fotografias y procurar si son grupos pequefios que haya tanto

hombre como mujeres. Para casos especificos los usuarios o protagonistas de las fotos pueden mirar
hacia la camara.

Planos:

e Plano recomendado: general, americano o medio.
e Evitar planos: picados o contrapicados.

Fotografias de ciudad: en algunos casos los programas pueden usar fotografias de ciudad para
representarse. Estas imagenes deben ser célidas, de lugares reconocidos y de apropiacién cultural
que representen la innovacion.
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Aplicaciones de Marca

Al hablar de aplicaciones de marca se hace referencia a las piezas que nos identifican visualmente.
En este item, se ejemplifica mediante algunas piezas graficas como post, papeleria, productos de
merchandising, publicaciones web, entre otros que detallan como se debe ver la marca de manera
tangible.

5.3.11 Iconografia

Los iconos son un recurso muy importante al momento de hablar sobre temas complejos. Nos
ayudan a comprender la informacién mas rapida y precisa, por esta razon los iconos deben ser en
outline, con una linea no muy gruesa, buscando siempre el minimalismo y sutileza que llevan las
piezas graficas.

———————————————————

] |
| [
v i i NI
] |
] |
A - i
1 - I
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5.3.12 Recursos graficos

La “n” es en sintesis lo que nuestra marca representa. Razon por la cual para la generacion de los
diferentes requerimientos que partan de nuestra marca se ha fragmentado, generando asi diferentes
partes de la “n” y convirtiéndolas en contenedores, o formas que acompafian las distintas piezas
graficas. Su intencion es generar mayor recursividad grafica, bajo ninglin motivo estos elementos o

fragmentos reemplazan o pueden prescindir el uso de nuestro logo.

5.3.13 Cuentas y designacion de voceria Institucional

Voceria: la voceria de Ruta N juega un papel fundamental en el posicionamiento y reputacion,
consolidando, representando y reflejando los valores de la marca en cada intervencién. La persona
que asume este rol tiene como cargo la direccién ejecutiva y en adelante, es quien tiene la potestad
de designar otras vocerias para temas particulares.

+57 (4) 516 77 70
Complejo Ruta N Calle 67 #52 - 20
Piso 2 Torre A. Medellin - Colombia

Alcaldia de Medellin
WWW.RUTAN.CO ke

Ciencia, Tecnologia e Innovacion




n
MANUAL DE MARCA “RUTA N” r Ula.
Pagina18de 18

MEDELLIN

CENTRO DE INNOVACIGN ¥ NEGOCIOS

Cuentas institucionales: Nuestras cuentas autorizadas en el ejercicio de la vocerifa institucional para
informary sensibilizar a la ciudadania sobre nuestra operacion, articulacién y conocimiento sobre
el ecosistema CTI, representan la voz de la entidad en los siguientes medios:

o @RutaNVideo o @RutaNmed
e @Ruta_ N ® Corporacion Ruta N
@ @rutan_med @ www.rutanmedellinorg/
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